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Palma vuelve a cerrar el
aino como lider de ventas

EL GRUPO AUTOMOVILISTICO VENDE 3.808 UNIDADES EN 2009

Motor, Valencia
Automéviles Palma, distribuidor
oficial de Opel, Ford y Chevrolet
para Valenciay provincia, hacon-
seguido en 2009 el liderazgo ab-
soluto en ventas de turismosy de
vehiculos industriales a nivel na-
cional. El total de ventas de vehi-
culos que ha comercializado en
las distintas marcas ha ascendi-

Nissan refuerza su gama «crossover»
con la presentacion del nuevo Juke

LA FIRMA DEL OVALO, CON LAS RECIENTEMENTE PROCLAMADAS CAMPECNAS DE LA COPA DE LA REINA

Motor, Valencia
Nissan ha confirmado el nom-
bre de su nuevo crossover pe-
queiio: el Juke que estara a la
ventaa partir de octubre de este
aiio, después de exponerse al
publico en la préxima edicién
del Salén Internacional del Au-
tomévil de Ginebra que tendra
lugar en marzo.

El Juke inyectard el dinamis-
mo necesario a estacategoria, al
ofrecer a los compradores eu-
ropeos una alternativa al coche
de cinco puertas. Serd ademas
el cuarto crossover de la gama

europea de Nissan, lo que re-
fuerza el liderazgo de Nissan
como marca pionera en la intro-
duccién de crossover en Euro-
pa. El coche esti inspirado en el

prototipo Qazana, presentados
Salén del Automévil de Ginebra
de 2009, y se situard dentro de
la gama Nissan entre el Note y
el Qashqal.

do a 3.808 unidades, con una fac-
turacién de 75 millones de euros
y una prevision de beneficios cer-
canosalosdos millones de euros.
Este liderazgo nacional en ven-
tas, que Automéviles Palma vie-
ne alcanzando desde 2004, se
debe a estrategias claramente de-
finidas a lo largo del afio para sa-
tisfacer las necesidades de sus
clientes.

Un equipo formado por mis
de 150 profesionales con unaalta
preparacién profesional, capaz
de ofrecer una amplia gama de
servicios, entre los que destaca
laaperturade sus tallereslos 365
dias del aio, el trato personaliza-
do, una adecuada politica de pre-
cios muy competitivos, condicio-
nes especiales de financiacién,
asf como la constante mejora de
instalaciones y equipamientos.
En la actualidad cuenta con 7 ins-
talaciones, con una superficie su-
perior a los 40.000 m2.

Pero si en algo resulta ser pio-
nero Automéviles Palmaesen su
politica de fidelizacion. El cliente
que compra su vehiculo en sus
instalaciones se beneficia de un
25% de descuento en todas lasre-
visiones y reparaciones de taller
que realice durante toda la vida
del vehiculo.
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