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QUINTA EDICION DEL CURSO QUE REUNE A DESTACADOS MODELOS DE £XITO DE NEGOCIO

15 x 15, quince dias con quince
empresarios lideres

Formadon

EDEM comienza la
préxima semana una
nueva edicién de uno
de los cursos més
prestigiosos en Espafia

Puede presumir de un
claustro que factura
mds de 30.000 millones
de euros al afio

X. M, Valencia

Podria sonar a oferta de su-
permercado o a concurso te-
levisivo, pero «15x 15» es, en
su quinta edicidn, uno de los
cursos empresariales de mayor
prestigio en Espaiia. Se trata,
segun explica el presidente
de la escuela de empresarios
EDEM, Manuel Palma, una
formacidn dirigida a empre-
sarios de primer nivel «tinica

en el mundo~ porque ningun

otro curso puede presumir de
tener un claustro que factura
en su conjunto mis de 30.000
millones de euros al afio y que
emplea a mds de 100.000 per-
sonas.

Durante quince jornadas,
quince empresarios Lideres en
5us respectivos sectores ponen
su experiencia al servicio de
la formacidn de veinticinco
alumnos, que necesariamen-
te han de ser empresarios o di-
rectivos de primer nivel. <Los
empresarios cuentan qué es lo
que estdn haciendo hoy y cudl
es su visién para el futuro. El

valor del curso es que se estu-

Manuel Palma, presidente de EDEM

dia y se debate sobre casos ac-
tuales. ;Quién mejor que Juan
Roig para explicar el modelo
de negocio de Mercadona?»,
resume Palma.

«Este conocimiento no se
puede adquirir en ningin
otro sitio, por lo que ésta es
una manera de dar al mercado
algo que no existes, asegura
Manuel Palma, quien destaca
que, ademds de aprender, los
alumnos aprovechan el tiempo
del curso para hacer negocios.
«A los empresarios no les gusta
perder el tiempo.

Por lo tanto, ellos saben que
durante quince dfas van a es-
tar rodeados de gente muy
importante de! mundo de la
empresa, que van a aprender
pero van a estar intercambian-

do informacién y experiencias
y estableciendo sinergias que
acaban dando lugar a nego-
cios», explica. Tanto es asf que,
tras la tercera edicidn, se fun-
dé una asociacién de ex alum-.
nos del «15 x 15» que continia
siendo un propicio caldo de
cultivo para nuevas alianzas
empresariales.

Profesorado tinico

Las jornadas, que se desarro-
llan cada jueves entre el 4 de
febrero y el 27 de mayo, se
estructuran de la siguiente
forma: por la mafiana uno de
los quince empresarios que
participan en el curso expone
su modelo de negocio en un
intercambio de experiencias
que se prolonga durante cua-
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Desde su primera
edicitn, EDEM ha
plasmado todo la in
informacién generada
enel a15x15» en
diferentes soportes para
utilizarios como material
didactico. Desde el

_préximo fin de semana,

EMPRESA publicard
semanalmente estas
quinge experiencias.

RORER SOLSONA

tro horas. Posteriormente, se
celebra una comida cologuio
para, a continuacién, retomar
1a jornada con una sesidn ves-
pertina en la que altos ejecuti-
vos aportan claves directivas
en aspectos como la comunica-
citn o el arte del liderazgo.

La primera sesién, el 4 defe.
brero, serd impartida por Anto-
nio Cataldn, presidente de AC
hoteles. Por la tarde, Maty G.
Tchey, directora de la empresa
=Arqueros de la palabras, dard
una conferencla sobre técnicas
de comunicacién.

Tras ellos, pasardn por las
aulas de EDEM Vicente Bolu-
da, presidente de Boluda Cor-
poracién Marftima; Juan Roig,
presidente de Mercadona o
Francisco Pons, presidente y
propietario de Importaco. Ade-
mids, en esta edicién se estre-
nan Javier Campo, presiden-
te del grupo Zena; José Maria
Castillejo, Presidente de Zinkia
(Pocoy6); Arturo Fernandez,
vicepresidente de 1a CEOE y
presidente del grupo Arturo
Cantoblanco; Marc Puig, pre-
sidente y consejero delegado
de Puig; y Félix Revuelta, pre-
sidente de Naturhouse.

Patente y exportacién

En poco tiempo, el «15 x 15»
se ha convertido en la bande-
ra de EDEM y en uno de los
Cursos para empresarios con
mayor prestigio en Espaiia.
Tanto es asf que EDEM ya ha
recibido multiples propuestas
para exportar esta modalidad
de curso a otras escuelas de

. negocio, algo que, de momen.

to, no se plantea. «El curso estd
patentado y nuestra idea es
que siempre permanezca cn
Valenciaw, explica Palma,
EDEM es una escuela de ne-
gocios constituida en 2002 en
el entorno de la AVE como una
Fundacién sin dnimo de lucro
y de cardcter privado. Su pa.
tronato lo forman empresas
lideres como Mercadona, Bo-
luda Corporacién Maritima o

‘la Fundacién Bancaja.



